Manual de Ildentidade Visual




Caro profissional,

este manual estabelece padroes para as apresentacoes visuais da
marca Wap. Ele garantiré que sua identidade seja preservada de
forma consistente. O uso incorreto ou falhas na aplicacao das nor-
mas aqui estabelecidas poderao comprometer o sucesso da marca.
Qualquer mudanca afetara a integridade de sua identidade visual

e, consequentemente, acarretard em um prejuizo na imagem

da marca.

Por essa razao, solicitamos a cooperacao de cada um na aplicacao
das regras apresentadas neste manual.
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Discriminacao Construtiva

A marca é o elemento-chave da identidade visual/imagem de uma empresa.
No caso de Wap, ela é constituida pelo logotipo.




Marca - Posicao Preferencial

Restricoes:
A marca Wap deve ser utilizada na posicao oficial sempre que - Nao escaneie ou redesenhe a marca.
possivel. E prioritaria em qualquer forma de reproducao. - Nunca use a marca dentro de uma sentenca. Qualquer referéncia

a Wap deve aparecer na mesma tipografia do texto.
- Limite seu uso a apenas uma marca por pagina ou a uma superficie.




Marca - Posicdao Secundaria

Com o propésito de manter o melhor rendimento visual em Materiais e eventos que poderao exigir em algum momento
determinadas aplicacoes, foi desenvolvida a posicao nao oficial o uso nao oficial da marca:
da marca. S6 deve ser utilizada quando a posicao oficial ndao apre- - Stands, paineis e materiais de PDV

sentar visibilidade e adequacao suficiente ao material disponivel. - Produtos




Resguardo Visual

Para que ndo haja interferéncia em sua leitura e para garantir que
seja apresentada com a maxima clareza e o maximo impacto visual,
deve sempre haver uma area livre de elementos graficos ao redor
da marca relativa a altura da letra A, representada por x. Em casos de
aplicacoes em produtos, utilizar a medida da parte inferior da letra P,
representada pory.




Reducdao Maxima Permitida

Cada marca tem uma reducdo maxima diferente que deve ser
respeitada para garantir sua legibilidade.

Impressao

Wep

Tela

Wag




Padrao Cromatico Preferencial

O objetivo do uso consistente do padao cromatico da marca Wap,

é gerar reconhecimento, consciéncia e familiaridade aos clientes e
potenciais clientes da empresa. A marca deve, sempre que possivel,
ser apresentada em branco com fundo preto ou em preto com fundo
branco.

Marca

Pantone Black C
COMOYOK100
RO GOBO

Marca

Pantone White
COMOYOKO
R 255 G255 B255




Padrao Cromatico Secundario

A paleta de cores é composta por cores vibrantes e ousadas.
As cores podem e devem trabalhar harmoniosamente umas
com as outras, destacando a diversidade de tons.

Paleta
secundaria

Paleta
primaria

Paleta
secundaria

A paleta de cores € composta por cores vibrantes e ousadas. As cores
podem e devem trabalhar harmoniosamente umas com as outras,

destacando a diversidade de tons.

Cores primarias

As cores primarias sao aquelas que serdo utilizadas amplamente em toda a

comunicacao Wap é +.

Cores secundarias
A cores secundarias sdo indicadas para formar o espectro de nuances com

as cores primarias, contribuindo para a sensacao de tridimensionalidade as

aplicacoes.

P&B

Preto e branco representam a base da WAP e da comunicacao WAP é +. O
preto traz a forca da marca e o branco, a base limpa que privilegia as

composicoes.
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Aplicacoes sobre Fundos

Aplicar as marcas sempre em seu padrdao cromatico preferencial
respectivo. Caso haja necessidade de utilizar fundos de cor, deve-se
evitar solucdes que interfiram na legibilidade e limpeza visual das
mesmas, como cores presentes na marca ou fotos contrastadas.
Na dlvida, utilizar o resguardo visual com fundo na cor do padrao
cromatico preferencial respectivo a cada marca.

A gl

1"




Wap

Familia
Uni Sans

A familia Uni Sans possui design geomeltrico e excelente
legibilidade, 0 que gjuda a reforcar a forca da marca, mas
tambem a delicadeza dos atributos emocionais ligados aos

seus produtos. Todas as suas variagcoes sao bem-vindas.

Aplicagdo

Titulos grandes mesclados as imagens sGo bem-vindos,
de forma a manter a consisténcia e conversa entre 0s
elementos, cores e produtos e a forma geometrica

da tipografia. Aplicado com kerning espacado, essa familia
tipografica oferece ainda mais clareza as mensagens,
além de conferir estilo e identidade.

Esse conjunto é a base do estilo visual WAP é +.




Wap

Familia
Encode
Sans

A Familin Encnro C"-""C ancai i fAatinmn |'r-\,-,|'l-\il'l'r-ljr-ir-fr-\ nAra Fovine
f_"l J Ui Tl CZHLUUE ol IlJl..'_.‘..le LU L'._:L_;II-I.J-II.I\J-\.IL.I'._: _|.)L.I.||.J LH.}\I\\.-\J

~-Arrirdne Aloam dicen & 1imin wohfant nrnnoocinnnnoe S ala
COomaos. Alem aisso, e umdad Wweb[or L, proporcionandado ur na

e AT e A m e Fevba comceicebam e A mdFE e TeEd am e e et e e F e e e e
renaernzacao ae exwo consisente e nitlaa, inaepenaentemente

g [ [ o V] Py P Y
gde peso em (ex(os corraaos, apolanao os ttuios em uni >ans.

abcdefghijklmnopgrstuvxywz
abcdefghijklmnopgrstuvxywz
abcdefghijklmnopgrstuvxywz
abcdefghijklmnopgrstuvxywz
abcdefghijklmnopgrstuvxywz
abcdefghijklmnopagrstuvxywz

Fonte:
https://fonts.google.com/specimen/Encode+Sans
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Usos Incorretos

Para que seja preservado o padrao de identidade visual da marca,
nao podem ocorrer, em hipétese alguma, alteracdes em sua
estrutura. Abaixo ilustramos o que nao deve ser feito na marca.

Wap Nap o=
Hap Yz

®

e o

ap afj ap
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